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Rozmowa

z Sylwig Olbinska,
prezes zarzadu,

| Krzysztofem
Dziefakiem,
wiceprezesem
Epee Polska.

.Swiat Zabawek”: Na mocy podpisanych
uméw z firmami MGA Entertainment (HK)
Ltd., The Little Tikes Company oraz Mega
Brands International stali si¢ Panstwo dys-
trybutorami poteznych na swiecie marek
zabawek, takich jak: Little Tikes, Bratz, Mo-
xie Girlz, BFC Ink., Rescue Pets, 4-Ever
Kidz, Mega Bloks, Battle Strikers, Dragons
Univers, Magnext. Co to oznacza dla firmy?

Sylwia Olbinska: — Dzigki tym umowom nasze
portfolio powigkszylo sie o znane i cenione marki,
ktore ciesza sie duzym zainteresowaniem na catym
Swiecie | z pewnoscia sprawig wiele radosci dzie-
ciom oraz ich rodzicom takze w Polsce.

Bezposrednio dla nas oznacza to, ze stajemy sie co-
raz wiekszym dystrybutorem w branzy zabawek, co dla
tak miodej firmy jak nasza, z szescioletnim stazem, jest
naprawde duzym osiagnieciem. Wspdipraca z tak po-
teznymi $wiatowymi firmami jak Mega Brands i MGA
wymagata od nas nowej organizacji pracy. Przede
wszystkim  zatrudnilismy - pracownikéw do  kazdego
dziatu, wprowadzilismy nowe procedury pozwalajace
na:profesjonalng obsfuge naszych partneréw handlo-
wych i sprawny kontakt z naszymi dostawcami.

Krzysztof Dzietak: — Bardzo si¢ cieszymy z no-
wych linii zabawek, ktore bedziemy mogli zaofero-
wac milusinskim, Jestesmy przekonani, ze nasi part-
nerzy handlowi beda rospac w site razem z nami
i wspdlnie bedziemy osiggac sukcesy. To, ze tak
ogromne firmy podjely z nami wspdiprace, po-
twierdza stabilng i mocng'pozycje Epee Polska na
polskim rynku.

Czy czuja sie¢ Panstwo wyr6znieni sposrod
innych polskich przedsigebiorcow?

S.0.: — Jestesmy dumni z naWiazania‘tej wspot-
pracy. Tak naprawde miy tez przyjrzeliémy sie naj-

pierw aktualnej ofercie MGA i Mega Brands, aby by¢ przekonanym, ze wprowadzane produkty

umocnia naszg pozycje na rynku jako bardzo dobrego dystrybutora dla partneréw handlowych.
K.D.: — Na pewno utwierdziliémy sie w przekonaniu, ze nasza strategia, dziatania marketingo-
we, organizacja pracy zostaly docenione. Od lat wspdtpracujemy z najwiekszymi firmami w Euro-
pie i cenionymi przedsiebiorstwami na $wiecie. Jezeli do wspdtpracy zaprosity nas tak potezne kor-
poracje jak MGA i Mega Brands, to jest to wynik naszej ciezkiej pracy, $wietnej polityki handlowe;
i rekomendacji innych dostawcéw, ktérzy juz od lat cenig nas jako dystrybutora swoich produktow

na rynku polskim.

Jak Wasi klienci przyjeli te informacje?

K.D.: = Wiadomos$¢ o dystrybucji tych linii przez Epee Polska zostafa przyjeta bardzo pozytyw-
nie. Nasi klienci wiedza, ze takie przedsiewziecie zagwarantuje im odpowiednie wsparcie marketin-
gowe. Rodwnoczednie doceniajg to, ze w naszej ofercie oprécz szybko rotujacych zabawek wspar-
tych kampaniami telewizyjnymi znajda sie markowe produkty sprzedajace sie przez caty rok.

Wyroby tych marek do niedawna byty dystrybuowane przez Zapf Creation Polska,
ktora w tym roku zakonczyta dziatalnos¢. Czy uwazaja Panstwo, ze produkty te sa
zbyt mato znane na polskim rynku?

K.D.: — Sg marki dobrze znane naszym partnerom oraz klientom ostatecznym, sg tez takie,
w przypadku ktérych dostrzegamy potrzebe duzych naktadéw marketingowych. To, co nieustannie
podkreslamy, to to, ze mamy wiasng strategie marketingowa i dla wszystkich marek opracowalismy
plan promocyjny wymagajacy zainwestowania duzych budzetéw. Poza tym wprowadzimy do sze-
rokiej dystrybucji nowosci z ww. marek, nowe linie wsparte silnymi kampaniami telewizyjnymi.

S.0.: — Opracowalismy plan promocji produktéw zgodny ze strategia naszych dostawcéw, bazu-
jacy na naszym doswiadczeniu na polskim rynku. Jestesmy przekonani, ze sprzedaz tych marek opar-
ta na planie marketingowym bedzie wielkim sukcesem.

A jak beda sie ksztaltowaly ceny oferowanych wyrobéw?

K.D.:.= Cen wyrobodw, ktére polecamy, mimo znacznego zwiekszenia nakfadéw marketingo-
wych z naszej strony staraliSmy sie nie podnosi¢. W niektorych przypadkach zostaty one minimalnie
podwyzszone, W.niektérych obnizone. Wigkszos¢ pozostata na niezmienionym poziomie.

Co zmieni si¢ w sposobie dystrybucji i promociji tych produktéw?

S.0O.: — Jedli chodzi o promocje, bedzie to zdecydowanie wigksza aktywno$¢ marketingowa, i to
nie tylko wieksze budzety nakampanie TV, lecz takze na inne formy promocji. Zgodnie z nasza stra-
tegia wamiare mozliwosci staramy sie wprowadzac produkty w polskich opakowaniach, gdyz jest to
bardzo wazne dla naszych klientéw i nie chcemy obniza¢ jakodci, jaka juz im dalismy.
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