Zamierzamy rowniez wprowadzi¢ na rynek i sze-
roko promowac klocki Mega Bloks dla maluchow
Z nieograniczonymi pomystami. S one idealnie do-
pasowane do maftych raczek odkrywajacych $wiat
i dostepne w trzech rozmiarach: Maxi dla najmfod-
szych, Mini dla starszych i Micro dla 5-6-latkdw — za-
rowno chiopcdw, jak i dziewczynek. Wiemy, ze ta li-
nia ma bardzo duzy potendjat, ktéry wezesdniej nie byt
wykorzystywany. To kreatywna zabawa w budowa-
nie za bardzo atrakcyjng cene. Sa wsrdd nich réwniez
Klocki licencyjne oparte na ulubionych bajkach dla
dzieci, jak ,Smerfy” czy ,Tomek i przyjaciele”, réwniez
z kampanig TV.

Jaka oferte produktowa ww. marek wybrali
Paristwo na ten rok?

S.O.: — Jedli chodzi o Mega Brands, to beda to
wspomniane wyzej klocki dla miodszych dzieci. Dla
starszych chtopcdw nowa linia niesamowitych Dra-
gons Universe oraz magnetyczne pojedynki Battle
Strikers wsparte oczywiscie silng kampania w TV.
MGA to przede wszystkim linia Moxie-Girlz. Lalki
i zestawy dla dziewczynek powyzej 5 lat. Ta niezwy-
kia seria to nie tylko lalki fashion, ale tez wspaniaty
przekaz uczacy, ze kazda dziewczynka jest wyjatkowa
i ma wielka potrzebe zrobienia czego$ niesamowite-
go, bo jest pewna siebie, ma odwage i entuzjazm.
Dla tych produktéw réwniez przewidziana jest szero-

ka kampania reklamowa, i to nie tylko telewizyjna.

Niemal wszystkie linie zabawek, ktére Pan-
stwo sprzedaja, byly reklamowane w TV.
Czy dla kazdej z nowych marek rowniez
przewidziane jest silne wsparcie reklamowe?

K.D.: — Podstawg naszej strategii jest silne wspar-
cie marketingowe. Kampania telewizyjna ze wzgledu
na ogromne dotarcie jest numerem jeden w naszych
dziataniach. Niemniej jednak wsréd naszych nowych
marek s takie jak Little Tikes czy klocki Mega Bloks,
ktére sa produktami catorocznymi dla najmtodszych
dzieci i w tym przypadku wprowadzimy wiele innych
narzedzi reklamowych wspomagajacych sprzedaz.
Klocki Mega Bloks przeznaczone sg dla maluchdw
Z nieograniczonymi pomystami. Sg idealnie dopaso-
wane do mafych raczek odkrywajacych $wiat. Little
Tikes nieustannie ulepsza swoje produkty, aby jak naj-
bardziej przyczynialy sie do rozwoju maluszkdw.
Wstar i rodnij” to hasto tych zabawek skoncentrowa-

nych na rozwoju wyobrazni i kreatywnosci.
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WYWIAD/EPEE POLSKA

Czy przejecie nowych marek wptlynie na sprzedaz dotychczasowych linii produktéow?
Czy liczba zabawek sygnowanych logo Epee bedzie coraz mniejsza na rzecz nowych
brandéw?

S.O.: — Przejecie dystrybucji MGA i Mega Brands zwiekszyto asortyment naszej firmy. Wierzymy,
Ze brandy te beda dobrym uzupelnieniem naszej oferty, ale w dalszym ciagu mamy plany wzrostu
asortymentu Epee.

K.D.: — Zabawki Epee cieszg sie tak wielkg popularnodcia, ze absolutnie nie zamierzamy zmniejszac
asortymentu. Powigkszylismy nasze portfolio, stalismy sie duzo wigkszym dystrybutorem i w dalszym
ciagu bedziemy wprowadzac linie sygnowane logo Epee. W drugim pétroczu wprowadzimy kolejng se-
rie Gormitéw Final Evolution — ogromny sukces sprzedazowy linii dla chfopcéw wsparty trzema kam-
panii TV i nie tylko. Opierajac sie réwniez na naszych bardzo dobrych wynikach sprzedazowych zaba-
wek interaktywnych, zwigkszamy oferte, wprowadzajac na Gwiazdke m.in. nowe interaktywne pieski
jak: Billo — jedyny stajacy na dwoch fapkach, nowe pieski Bobby i wiele innych czworonogdw.

Dzigkuje za rozmowe.

Rozmawiata Anna Wakulak
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