® EPEE POLSKA/WYWIAD

@ WNagdalena Biskupska, marketing manager firmy Epee

Jak narodzita si¢ legenda Gormitow? Kiedy
zabawki te wprowadzono na polski rynek
i kiedy pojawity sie w Panstwa ofercie?

Seria | Gormiti pojawifa si¢ w naszej ofercie wio-
sng 2006 roku. Wioska firma GP wprowadzajac te
zabawki na wiele swiatowych rynkéw, byfa pewna
sukcesu. | rzeczywiscie — nasi klienci byli zadowole-
ni ze sprzedazy, jednak oczekiwania byly coraz
wieksze. Tymczasem we Wioszech postanowiono
na krétki czas wstrzymac ekspansie Gormitéw na
zagraniczne rynki, aby rozbudowa¢ strategie sprze-
dazy. W tym czasie Wiosi intensywnie pracowali nad
opracowaniem koncepcji nowego $wiata Gormiti
i nowymi figurkami, tak aby zestawy staly sie jeszcze

ciekawsze i bardziej rozbudowane.

Unikalna historia
Gormitow

— rozmowa z Magdaleng Biskupska,
marketing manager firmy Epee Polska.

W ten sposéb opracowano 6 linii Gormiti dla dzieci. Dopiero gdy figurki osiggnety sukces marke-
tingowy i staly sie rozpoznawalne wéréd odbiorcdw, zdecydowano sie na emisje serialu telewizyjne-
go. Jest to wiec jedna z nielicznych linii, w przypadku ktérych serial telewizyjny zostat zrealizowany
juz po wypromowaniu zabawek, a nie odwrotnie. | tym sposobem stworzono szes¢ serii Gormiti na-
wigzujacych do pisanej legendy (od serii | do serii Final Evolution — obecnej na rynku polskim) oraz
sze$¢ serii opartych na serialu telewizyjnym. Pierwsze z nich wprowadzamy na polski rynek na Dzier
Dziecka.

W jaki sposéb wzbogacano oferte w nastepnych latach? Ktére artykuty do dzis ciesza
sie najwiekszym zainteresowaniem klientow?

Na poczatku byly to dwa produkty — saszetki (| figurka, karta do gry i ulotka — wszystko w polskiej
wersji jezykowej) oraz 4-pack (4 figurki, 4 karty do gry i plakat). Te dwa produkty cieszg sie obecnie
najwieksza popularnoscia. W kolejnych latach wprowadzali§my: minizestawy — Murena i Orzet, $red-
nie zestawy — Mroczny Pier, Wulkan, Jaskinia, oraz duze zestawy — Dolina Przeznaczenia, Figurki
magnetyczne i akcyjne oraz Magiczne jajo — rozpuszczalne w wodzie z unikalng figurka.

Wszystkie te zabawki oczywiscie zostaty stworzone na podstawie legendy, ktdra opisywana jest na
dofaczonych do nich plakatach. Legendy towarzyszace powstawaniu Gormitéw zostaly réwniez
opisane na naszej stronie internetowe; i jak sie okazalo, chtopcy doskonale je znaja.

Mali kolekcjonerzy maja mozliwos¢ zebrania pokaznej partii zabawek. Jak liczna
kolekcja dostepna jest w Polsce — od poczatku wprowadzenia Gormitéw na krajowy
rynek az do teraz?

Rzeczywiscie wybdr Gormiti jest ogromny. Tylko w pierwszych szesciu seriach, wspartych wylacz-
nie kampanig marketingowa — bez serialu TV, mozna doliczy¢ sie ponad 280 réznych postaci. W tzw.
grupie classic kolekcja liczyta 42 figurki z serii pierwszej, po 35 z drugiej oraz Atomic, 42 z trzeciej,
42 z serii Mythos i 84 z serii Final Evolution oraz figurki unikalne w kolorach ztotym i srebrnym.

Kolekcjonerzy majg ponadto do wyboru wspomniane wczesniej dwa minizestawy, trzy zestawy
drednie oraz dwa duze. Niektdrzy z nich w swoich kolekcjach zgromadzili po 200-300 figurek
Gormiti.

Na czym polega fenomen Gormitow?
O sukcesie Gormitéw decyduije kilka czynnikéw, ale moim zdaniem dwa sa najwazniejsze.
Sa to wysoka jakos¢ produktéw oraz profesjonalnie przygotowana kampania marketingo-
wa Gormiti.
Uwage odbiorcéw zwracaja atrakcyjny wyglad i doskonate wykonanie figurek. Zad-
na z linii nie powstata przypadkiem, ale zostaly one opracowane bardzo dokladnie
i w przemyslany sposob.
Wazne jest, ze u podstaw stworzenia Gormiti legly prosty pomyst i wiarygodna histo-
ria, ktdra zostata odpowiednio zaadaptowana do potrzeb i wyobrazni dzieci. Osnuto jg
wokdt mitu o magicznych mocach i podstawowych sitach natury, a takie historie szczegdl-
nie rozbudzajg ciekawos¢. Kazdy Gormit ma wiasny silnie zaakcentowany charakter, a figur-
kom towarzysza karty opisujace ich zdolnosci. Karty dostepne sa w polskiej wersji jezykowe;].
Drugim czynnikiem decydujacym o sukcesie sg skuteczne i przemyslane dziatania marketin-
gowe. Grupa docelowa, do ktérej adresujemy te produkty, sg chtopcy w wieku 4-10 lat. Staramy
sie w rézny sposéb dotrzed przede wszystkim do tych odbiorcéw, a kazdej nowo wprowadzanej se-
rii towarzyszy intensywna promocja. Pie¢, sze$¢ kampanii telewizyjnych w roku, reklama prasowa
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